


QueroFicarRico

O blog QueroFicarRico surgiu em abril de 2007 com o intuito de criar um espaco para
discussao de assuntos relacionados a Economia, Finangas Pessoais e Investimentos

com uma linguagem simples, informal de inteligente.

Desde fevereiro de 2008, o blog é parceiro do JC Online.

QueroFicarRico é editado por Rafael Seabra e César Franca.

Parceria:

JCONLINE

O JC Online é o maior e mais
acessado portal de noticias e
entretenimento de Pernambuco.

Relne na internet todos os
veiculos do Sistema Jornal do
Commercio de Comunicacdo e mais
de 20 parceiros.

O Sistema Jornal do Commercio
de Comunicagédo é a maior rede de
comunicagdo do Estado de
Pernambuco desde 1987.

Entre outros veiculos, possui o
Jornal do Commercio, lider absoluto
em circulagao desde 1993.
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Autores

Rafael Seabra

Bacharel em Ciéncia da Computagao
pela UFPE (Universidade Federal de
Pernambuco), cursa o MBA Executivo
em Financas do lIbmec e é consultor de
TI da ATl (Agéncia Estadual de
Tecnologia da Informacgéo).

Consultor ~ Financeiro nao  por
formacao, mas por total afinidade com o
tema. O conhecimento nessa area
surgiu, primeiramente, da necessidade
de educagéo financeira para
administracdo das préprias financgas.
Com o passar do tempo, o interesse
cresceu e o resultado foi a unido do util
com o agradavel. Os primeiros frutos
foram wuma coluna no JC Online
[Educagéao Financeira] e um convite para
ser palestrante da primeira edicdo da
Expomoney aqui em Recife, além de
uma matéria de capa no Diario de
Pernambuco.

César Franca

Mestre em Ciéncia da Computagao
pela UFPE (Universidade Federal de
Pernambuco), professor universitario de
Engenharia de Software, Tecnologias
Web e Negocios Online, sécio/diretor da
Eliti Consultoria - Gestao de Talentos em
Tecnologia da Informagao.

Empreendedor por prazer e cientista
por natureza. Leitor compulsivo e
idealizador do blog, ndo esperava que
fizesse tanto sucesso em tdo pouco
tempo. Resolveu especializar-se no tema
de educagado financeira, administragcao
financeira pessoal e investimentos, nao
s6 para garantir o seu futuro, mas
também para acrescentar confiabilidade
e valor as discussoes realizadas no Blog
e nas palestras conferidas.
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Estatisticas

Apresentamos nesta secdo estatisticas que demonstram a situacdo atual do
QueroFicarRico, em termos de visitagdo e visualizagbes de pagina, além de outras
informagdes. Os numeros da tabela abaixo correspondem a um periodo de 30 dias
(18/02/10 — 20/03/10):

Visualizacoes de pagina (Page views) 102.708
Visitas (total) 56.061
Visitas (Unicas) 50.756
Assinantes (feed readers) 1.540
Twitter (seguidores) 119
Média de page views 1,83
Tempo no site 00:02:04

Outros dados dao uma demonstracdo da popularidade que o blog atingiu nesses
quase trés anos de existéncia:

e 533 artigos publicados (média de 4 artigos por semana);

¢ Diversos e-mails e comentarios recebidos e respondidos diariamente;

e Leitores em Portugal, EUA, Japao e em mais 95 paises;

e Palestras realizadas na Expomoney 2008, AMCHAM, UFPE, entre outros;
e Algumas parcerias importantes, como a do JC Online;

e Diversas entrevistas e participagdes especiais.

Ja os seguintes graficos demonstram a evolugdo do QueroFicarRico ao longo dos
ultimos 12 (doze) meses:
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Estatisticas
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Assinantes
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Leitores

A categorizagdo dos leitores do Quero Ficar Rico se deu através de uma pesquisa (ainda
disponivel no site, através do link http://queroficarrico.com/blog/pesquisa). Os resultados sdo:

Estado

Os 6 (seis) estados de maior audiéncia sdo, na ordem: S3do Paulo (35,39%), Pernambuco
(20,22%), Bahia (7,30%), Rio de Janeiro (6,18%) e, empatados com 5,62%, Minas Gerais e Rio
Grande do Sul.

Género

B Masculino ™ Feminino

i e
Faixa Etaria

M AtéE 20 anos BDe2la30anos ®De3ladlanos

MDedla50anos ®WAcimade 50 anos

6%
6%
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Leitores

Escolaridade

M Ensino medio B Universitario (em curso)

¥ Ensino superior completo M Pos-graduado

Renda Mensal

W Até RS500,00 B Entre R$500,01 e R$1.000,00
M Entre R$1.000,01 & R$2.000,00 ® Entre R$2.000,01 e R$3.000,00

M Entre R$3.000,01 e R$4.000,00 ® Acimade R$4.000,00

11%
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Leitores

Principal Fonte de Renda

M Dependente de pais/responsdveiz @ Emprego assalariado
W Servico autdnomo B Empresas proprias

M |nvestimentos

B% 2% 5%

Interesse dos Leitores

Ainda nessa pesquisa questionamos os principais interesses dos leitores em relagdo ao blog,
com a possibilidade de multipla escolha. Os principais interesses foram: Financas Pessoais
(79,10%), Dicas para economizar dinheiro (66,17%), Informagdes sobre a Poupanca (63,18%),
Investimento em Ac¢des (62,19%) e Renda Extra (58,21%).
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Espaco Publicitario

Apresentamos abaixo os formatos atualmente disponiveis no QueroFicarRico para

divulgacdo da sua marca:

Super Banner

Dimensdes: 728 x 90 pixels

Tipos de midia: GIF, JPG ou Flash (com GIF ou JPG alternativo)
Tamanho maximo: 30 kb

Disponibilidade: Visibilidade em todas as paginas e artigos
CPM: R$ 15,00

Full Banner

Dimensoes: 468 x 60 pixels

Tipos de midia: GIF, JPG ou Flash (com GIF ou JPG alternativo)
Tamanho maximo: 30 kb

Disponibilidade: Pagina inicial e artigos

CPM: R$ 10,00

A figura abaixo exemplifica a disposi¢cao dos anuncios:
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rent
apenas a rentabilidade dos fundos
A seguir, mostrarei 05 principais tipos de fundos de investimento, com os prazos de investimento e as
respectivas aliquotas:
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Contatos

E-mail:
contato@queroficarrico.com

Blog:

www.queroficarrico.com/blog/contato

Twitter:
www.twitter.com/queroficarrico
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